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aliments - Activités v

Mieux faire connaitre la salubrité des aliments et en améliorer
les méthodes au Canada et a I’étranger grace a :

la recherche,

des commentaires,

I"évaluation des orientations,

>
>
>
> la vaste diffusion de renseignements en matiere d’aliments,
> la sensibilisation de la population et des médias,

>

des partenariats de collaboration en agroalimentaire.
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La ferme modele st

> Elle est établie dans une ferme commerciale de 250 acres
et un marché agricole de fruits et de légumes dans le
sud de 1’Ontario.

» Ony offre des visites guidées de la ferme et des activités
éducatives.

» Ony effectue de la recherche comparée sur le mais doux
et les pommes de terre, classiques et transgéniques.

» Ony mene des enquétes sur des domaines et des
techniques pour réduire la contamination microbienne,
de la ferme a 1’assiette du consommateur.
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Avant la politisation de la question des OGM,, les
consommateurs semblaient étre préts a accueillir
de nouvelles technologies de production
alimentaire :

> Des expériences avec les marques au Canada,
aux E.-U. et au R.U. ont révélé que les clients
sont disposés a acheter des aliments
transgéniques et a payer plus cher que pour des

produits classiques.
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OGM - Contexte oot

e Venduau R.U. de 1996 a 1999

8
SAINSI e FEtiqueté de facon claire et
Califors davantage de renseignements
TDM Al offerts au point de vente
PUREE * Produit classique, également
L e offert afin de donner le choix aux
consommateurs

e Produit vendu avec succes
jusqu’a ce qu’il soit retiré du
marché par le fournisseur en

*Source — National Conncil for 1999, en raison du nombre

Biotechnology Education, croissant de dissensions

Université de Reading politiques au sujet des OGM
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polaoes

Sustainable Agricutture In Action: Pomme de terre NatureMark

Helping Farmers Protect Potato Crops In New Ways

« produite de facon améliorée »

o (lairement présentée et lancée en tant
que « génétiquement modifiée » ou
« produit de la biotechnologie »

* Testée dans les marchés de 1’Est du
Canada et de certaines parties des E.-U.

* Les consommateurs ont accepté le
Ay 3 produit, méme s’il cotitait plus cher
Tricomgarison shows e s riedlo conrl Clora ok bl pok vl U . s Btank ol roduccn que les Variétés ClaSSiqueS.

Famers e how beretg o e narlCotrado ot estepoecion Newtef plaes.
Wi o e ey, New. s L e potitoes il et o agent e poio lfclvs.

Source : AgBioForum
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cultures transgéniques — étude s

>  Objectif : évaluer ’acceptation par le public des aliments mis sur
le marché en tant que produits transgéniques, en divulguant
entierement les protocoles et les méthodes de production

» Le mais doux transgénique et classique a été produit en
plantations espacées, ce qui simulerait la production commerciale
et permettrait la continuité de I’approvisionnement pendant toute
la saison de mais doux frais.

»  Le mais récolté au cours de la saison a été séparé et étiqueté en
vue de la vente au marché agricole rural.
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» On a offert aux consommateurs les renseignements de base sur
les protocoles de production des variétés transgéniques et
classiques.

»  Les produits transgéniques et classiques étaient offert a un prix
identique; des essais de dégustation étaient fait sur place durant
les périodes de pointe.

» On a consigné les questions et les commentaires et effectué le
suivi des ventes des variétés transgénique et classique.

» On ainterrogé un certain nombre de clients apres que ces
derniers ont pris des décisions d’achat.
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> Le mais doux Bt s’est mieux vendu ilue le mais doux classique a
raison de 3:2 (680 douzaines contre 452,5 douzaines d’épis).

» Lors des interrogations apres 1'achat, de nombreux consommateurs
signalent avoir choisi le mais transgénique, puisqu’on avait utilisé
moins de pesticides chimiques.

> Le gotit et la qualité sont également importants dans les décisions
d’achat.

> L’étude complete est publiée dans le British Food Journal (2003),
Volume 105, Numéro 10, 700-713.
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- Prochaines étapes "o sorrer

> D’autres essais ont par la suite démontré que le marché continue
d’appuyer les variétés de mais doux transgénique :

2001 — le mais doux transgénique s’est mieux vendu que le mais doux
classique a raison de 2:1

2002 — le mais doux transgénique s’est mieux vendu que le mais doux
classique a raison de 7:4

> Prochaines étapes — faire des essais au-dela du marché agricole atin
d’effectuer un suivi du comportement des consommateurs aupres
d’une clientele plus vaste et plus diverse
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> L’attitude des consommateurs envers les OGM peut
dépendre des avantages que 1'on estime qu’ils peuvent
offrir.

> On peut aider a instaurer la confiance chez les
consommateurs, en leur proposant des outils etficaces
pour mieux comprendre la production alimentaire en
général et les nouvelles technologies de production.

> La communication ouverte est indispensable.
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Pour obtenir davantage de renseignements au
sujet de ce projet et d’autres questions de salubrité
des aliments, n"hésitez pas a visiter le site web du
Réseau sur la salubrité des aliments :

http:/ /www.foodsafetynetwork.ca


http://www.foodsafetynetwork.ca/
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